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Diginomics — nya ckonomiska
drivkrafter

Digitaliseringen dir en strukturomvandling vars effekter paverkar svensk eko-
nomi mer dn andra jamforbara linder. Fysiska varor blir digitala tjdnster och
marginalkostnaderna for kopiering och distribution gar mot noll. Vi diskuterar
hur detta paverkar produktivitet, arbetsmarknaden och inflation. De poten-
tiella produktivitetsvinsterna dr enorma, men data tyder pd att Sverige inte
fullt ut drar nytta av denna potential. Dessutom dr produktivitetsvinsterna av
digitaliseringen svdra att méta och officiell statistik underskattar konsumtionen
av digitala tjidnster. For att mita dessa trender, som innebdr att jobb substitueras
bort inom vissa branscher, dr det prioriterat att satsa pa uthildning, innovatio-
ner och arbetskraftsinvandring.

Sedan 2005 har e-handeln 6kat fran att vara tre procent av den globala varu-
handeln till tolv procent 2013. Under samma period har Skypes andel av
allainternationella telefonsamtal gite frin tre till 39 procent. Internationell
handel med tjinster som bygger pa digitala plattformar har samtidigt 6kat
fran 51 till 63 procent (McKinsey Global Institute 2014). Det pdgar stindigt
olika strukturomvandlingar i ekonomin. Digitaliseringen ir en sddan struk-
turomvandling. Vibedémer att den underskattas i den offentliga statistiken
och har en hog produktivitetspotential (van Ark 2014). Vi befinner oss i
den andra vagen av ett teknologiskt skifte vars forsta vig brots i samband
med IT-kraschen i borjan av 2000-talet. Strukturomvandlingen ir bred och
snabb; den paverkar nistan alla sektorer i ekonomin och féretag som inte
anpassar sig slis snabbt ut.! Mindre aktorer kan pa kort tid konkurrera ut
giganter tack vara ldga intrideskostnader samt gratis kopiering och distri-
bution. Ett exempel pa detta ir Skype och Spotify, som bada har revolutio-
nerat sina respektive sektorer.

Digitaliseringens paverkan pa ekonomin kan delas upp i tre huvudsak-
liga kanaler (McKinsey Global Institute 2014):

e Lysiskavarorblirdigitala tjinster. Det innebir ligre kostnader fér att anvin-
da, kopiera, distribuera och transportera produkter. Marginalkostnaden
for produktionen sjunker. De klassiska exemplen dr att CD-skivor ersitts
av strommad musik, papperstidningar av nyheter pa Internet och bocker
laddas ned som e-bécker. Aven traditionell tillverkningsindustri paver-

1 Exempel pd detta ir Kodak. Gemensamt for foretag som slas ut ir att de inte tillrickligt
snabbt anpassar sin teknologi till kundernas nya och snabbt forinderliga behov. Utbudet och
utvecklingen av mjukvara har varit en central konkurrensfaktor.
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kas. Inom delar av tillverkningsindustrin, som exempelvis medicintek-
nik, kan 3D-skrivare ersitta fysisk transport av varor genom att en digital
fil skickas dit varan ska konsumeras och enkelt skrivas ut pa plats.

e Digitala plattformar effektiviserar och internationaliserar tjdnster som tidigare
var lokala. Detta giller allt fran flygresor pa Internet till webbutiker och
e-handelsplattformar som Tradera och Blocket. Mellanhinder slopas
nir efterfrigan och utbud mots pa ett effektivare sitt. Aven arbete som
tidigare begrinsades till en lokal arbetsmarknad kan férindras genom
digitala plattformar, som exempelvis oDesk, som skapar en internatio-
nell arbetsmarknad dir arbetstagare och arbetsgivare kan motas utan att
flytta mellan linder.

e Digitaliseringen effektiviserar traditionell produktion. Detta kommer exem-
pelvis att kunna ske genom att energiférbrukningen anpassas mer exakt
till de behov som finns, logistik férenklas genom digital spirning samt
att robotiseringen inom tillverkningsindustrin kan ta sig till en mer
avancerad niva tack vare artificiell intelligens.

1. Digitaliseringen har stor produktivitetspotential
inom allt fler sektorer

Vad skiljer digitaliseringen fran IT-eran? Och varfor accelererar utveckling-
en just nu? En tinkbar forklaring ir att det nu finns en teknisk och digital
mognad bland konsumenter och féretag. Vi bir stindigt med oss uppkopp-
lade smartare, mindre och billigare datorer (mobiltelefoner och lisplattor)
och har anpassat virt beteende till ate stindigt ha tillgang till mjukvara och
Internet. Digitaliseringen skulle kunna jimforas med andra teknologiskif-
ten, som exempelvis dngmaskinen eller elektrifieringen som lyfte produkti-
viteten till en ny niva. Digitaliseringen genomsyrar nu nistan alla sektorer
i ekonomin och varje foretag behover ta stillning till hur dess verksamhet
péverkas av digitaliseringen; socialt, mobilt och dataanalytiskt. Ekonomins
potentiella produktivitetstillvixt kommer framéver till en betydande del
att bestd i hur vil respektive sektor i ekonomin omfamnar digitaliseringens
potential (van Ark 2014). Investeringar, regelverk och samhillsstrukturer
behoéver dven anpassas.

Exempelvis har foretag inom sillanképshandeln inte bara e-handelslés-
ningar, utan nu anvinder foretag sociala medier som kanaler for sin mark-
nadsféring, skapar kinnedom om kunder med hjilp av analys av stora data-
mingder (s k Big Data Analytics) och kunden kan via mobilen folja var en
bestilld leverans befinner sig. Framover kommer dven varan att delvis bestd
av delar vars komponenter i vissa fall 4r 3D-printade.

Enligt Brynjolfsson och McAfee (2014) dr den digitala utvecklingskur-
van exponentiell. Detta forklaras dels av den liga och nistan obefintliga
kostnaden for att kopiera och sprida digitala produkter samt att innovatio-
ner pé odndligt minga sitt kan kombineras ihop och skapa nya innovatio-
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ner. Dessutom ir intridesbarriirerna laga, vilket underlittar fér nya aktorer
pa marknaden. Vi skordar nu de frukeer vars fron siddes under IT-eran.
Digitaliseringen innebir att marginalkostnaderna for distribution och
kopiering gir mot noll. Vi gar frin knapphet till riklig tillging. Jeremy Rif-
kin diskuterar i boken The Zero Marginal Cost Society (2014) mojligheten till
extrema produktivitetsokningar till foljd av att marginalkostnaderna for
produktion gir mot noll. Fornyelsebar energi, 3D-skrivare inom tillverk-
ning och universitetsutbildning genom Massive Online Open Courses
(MOOC:sS) ir alla exempel pa omraden dir det finns betydande potential.
Nir en hog initial kostnad for forskning och utveckling har skett kan varan
produceras till en mycket ldg marginalkostnad. Vi dr langt ifrin mycket liga
priser pa energi, avancerade 3D-printade varor och universitetsutbildning.
Det finns dock andra omriden dir trenden mot liga marginalkostnader
mirks f6r bade producenter och konsumenter. Framfor allt inom digitala
tjinster, som e-handel, media och musik, har utvecklingen kommit langt.

2. Digitaliseringen skapar teknologisk arbetsloshet

Forskning visar att §3 procent av svenska yrken riskerar att ersittas av digi-
tal teknik inom en tjugodrsperiod. Motsvarande siffra for USA ir 47 pro-
cent (Stiftelsen for Strategisk Forskning 2014; Frey och Osborn 2013). Det
ir frimst rutinartade jobb inom handel och administration, men dven vissa
hogkvalificerade jobb, som kan komma att ersiteas. Frin att ha ersatt musk-
ler, ersitter den nya teknologin dven den minskliga hjirnan (Kurzweil
2005). Arbetslosheten koncentrerasiallt hogre grad till ligutbildade arbets-
tagare som har svért att uppfylla kraven pi en forinderlig arbetsmarknad.
Sverige paverkas sannolikt mer dn jimforbara linder av denna teknologiska
jobbsubstituering eftersom Sverige fortfarande har méinga industrijobb
som kan komma att automatiseras (Folster och Hultman 2014). Under
finanskrisen har denna strukturomvandling till viss del dolts till f6ljd av hog
cyklisk arbetsloshet. Nir dterhimtningen i ekonomin far fiste kommer den
hir skillnaden pa arbetsmarknaden sannolikt att bli annu tydligare.

I USA fors en livlig debatt bdde inom akademin och bland makthavare
om hur arbetsmarknaden och den ekonomiska tillvixten paverkas av digi-
talisering och internationalisering (se t ex Moretti 2013; Brynjolfsson och
McAfee 2014). Forskning visar att den amerikanska arbetsmarknaden ar
inneiett epokskifte (Moretti 2010, 2013; Moretti och Thulin 2013). Ny tek-
nik och nya innovationer har okat efterfrigan pa kvalificerad arbetskraft,
samtidigt som efterfrigan pé ligkvalificerad arbetskraft har sjunkit. Siffror
visar att hogutbildade arbetstagare har haft en realléneutveckling pi 32 pro-
cent sedan 1980. Samtidigt ir reallonerna for vita min som bara har gymna-
sieexamen 8 procent ligre i dag dn 1980 (Moretti 2013 ). En konsekvens av
detta ir okade inkomstklyftor.

Samma trend gér att se i Sverige; dven hir 6kar efterfrigan pé vilutbil-
dad arbetskraft samtidigt som efterfrigan pd arbetstagare utan gymnasie-
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Utbildningsniva 1991 2009 Foérindring
Mindre dn 9 &r 15406 20948 36 %
9ar 15336 22104 44 %
Gymnasial 16 074 23288 45 %
Eftergymnasial (2 r eller fler) Na 29 069 Na
Avancerad nivd 25275 40 634 61%

Anm: Lonerna angesi2009 drs priser.
Killa: SCB (2013); egna berikningar.

Utbildningsniva 1980 2010 Forindring
Mindre dn 9 &r 17 475 24510 40 %

9ar 16970 25236 49 %
Gymnasial 18332 26 892 47 %
Eftergymnasial (2 r eller fler) Na 36618 Na
Avancerad niva 30989 48021 55%

Anm: Lonerna angesi2009 drs priser.
Killa: SCB (2013), egna berikningar.

examen minskar (se figur 1). Som i USA finns en tendens till 6kad lone-
spridningen (se tabell 1 och tabell 2). Nistan 70 procent av alla arbetslosa
ir mianniskor med svag koppling till arbetsmarknaden. Arbetslsheten for
universitetsutbildade ligger stadigt kring fem procent samtidigt som arbets-
losheten for de som saknar gymnasieexamen har stigit till ca 20 procent
(figur 1). Det dr virt att notera att den hir trenden har fortsatt bide under
finanskrisen och den efterfoljande eurokrisen. Den traditionella tillverk-
ningsindustrin i Sverige, som i hog grad ir exportberoende, har drabbats
hért av svag efterfrigan frin omvirlden. Trots dessa kriser har efterfrigan
pa hogutbildad arbetskraft forblivit stark, samtidigt som det blir allt svirare
for arbetstagare med ligre utbildning att hitta sysselsittning.

Anledningen till att inkomstklyftorna kommer att 6ka i denna teknolo-
giska revolution dr enligt Brynjolfsson och McAfee (2014) att digitalisering-
en ir ett komplement till hogutbildade jobb i motsats till ligutbildade jobb,
att vinsterna tilldelas de som dger kapital snarare dn lontagare och att den
foder s k superstars, dir ett fatal erhiller en oproportionerlig del av kakan
(Rosen 1981; Berman m fl 1998). Samtidigt motverkas dock potentialen
for hogre produktivitet av att det finns en brist pa kvalificerad arbetskraft.
Avgorande for framtiden blir hur vi ersitter de jobb som gar forlorade.

En annan viktig aspekt av hur digitaliseringen innebir en strukturom-
vandling pa arbetsmarknaden ir hur den péverkar foretagande. Digitali-
seringen demokratiserar entreprenérskapet. Smi nystartade foretag kan
etablera sig internationellt och utmana globala jittar vid start. Entrepre-
norens mojlighet att ga fran idé till produkt forenklas och tiden fran idé till
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Tabell 1
Genomsnittlig
manadsloén, kvinnor,
uppdelat pd utbild-
ningsniva

Tabell 2
Genomsnittlig
mdnadslén, min,
uppdelat pé utbild-
ningsniva

31



Figur1

Arbetsloshet per
utbildningsniva, Sve-
rige 2005-13
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produkt forkortas. Det gor att det uppstar nya typer av foretagsformer, s k
micromultinationals som ir sma féretag med laga produktionskostnader och
laga intridesbarriirer, som ir internationella frin starten (SOU 2014:13;
Anderson 2012; Agrawal m fl 2011, 2013).

2. Digitaliseringen kan vara en av flera faktorer
bakom den laga inflationen i Sverige

Trots en viss konjunkturuppgiang i Europa och Sverige fortsitter inflatio-
nen att vara lig och arbetslosheten har bitit sig fast pa en relativt hog niva.
I juli var konsumentprisindex (KPI) 0,0 procent i drstakt i Sverige. Konsu-
mentprisindex med fast rinta (KPIF) var samtidigt 0,6 procent i arstakt.
I mars uppmittes KPIF till 0,0 procent - den ligsta siffran som noterats
sedan seriens borjan 1988.

Den fallande inflationen ir inte enbart ett svenskt fenomen. Figur 2
visar att inflationen befinner sig under inflationsmalet i ett flertal utveck-
lade ekonomier. Vikan dock konstatera att Sverige befinner sig lingre ifrin
sitt inflationsmal dn exempelvis Schweiz, Eurozonen och Kanada. Den fal-
lande inflationsutvecklingen som noteras i flertalet utvecklade ekonomier
kan delas upp i tre faktorer. For det forsta, en global nedging i livsmedel
och energipriser. For det andra, lagt kapacitetsutnyttjande och mycket till-
gingliga resurser pd arbetsmarknaden sedan finanskrisen haller tillbaka
loneutvecklingen. For det tredje kan inflationsutvecklingen tillskrivas de
strukturella férindringar som digitaliseringen bidrar till:

e E-handeln 6ver Sveriges granser 6kar och Sverige tillhér det linder dir
e-handeln ir som storst. Svensk inflation exponeras alltsé relative myck-
etav digitaliseringen genom konkurrensen vilket kan bidra till prispress
nedit.

o Allt fler sma och medelstora foretag ir s k born globals, dvs via digitali-
seringen nér de ut till hela den internationella marknaden vid samma
tidpunkt som de bildas. Digitaliseringen har 6ppnat upp béde varu-
och tjinsteproducenter for internationell konkurrens och prispress.
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Ett exempel ir filmuthyrning. Nu konkurrerar Netflix med den lokala
videobutiken. Att stromma filmer frin nitet ger fallande marginalkost-
nader. Detta okar konkurrensen och pressar tjanstepriserna nedét. Dess-
utom omklassificeras en del varor i SCB:s statistik till tjanster nir de
strommas pa nitet.

e Marginalkostnaderna for att producera, kopiera och distribuera digitala
tjdnster gar mot noll. Detta 6kar utbudet av digitala tjanster och vi skulle
kunnalikna det vid en utbudschock inom vissa sektorer. Dessutom slopas
mellanhinder nir utbud och efterfrigan méts direke och skapar dirmed
en ytterligare prispress nedit. Nischade producenter far tillging till kun-
der som de annars inte hade haft tillging till (Thand Ringqvist 2014).

o Lagtlonetryck till foljd av teknologisk arbetsloshet.

For att pd nagot sitt kunna kvantifiera digitaliseringens inverkan pé infla-
tionsutvecklingen, delade vi upp KPI-korgen i tre olika kategorier. I den for-
sta kategorin placerades varor och tjinster som vi uppskattar har paverkats
direkt av digitaliseringen. Vir uppfattning ir att dessa ofta bide inhandlas
och konsumeras digitalt (exempelvis strommad musik). I den andra kate-
gorin placerades varor och tjinster som vi anser har paverkats indirekt av
digitaliseringen. Vir uppfattning ir att det ir relative vanligt att hushall gor
prisjimforelser och inhandlar dessa varor och tjanster ver internet (exem-
pelvis datorer). Den sista kategorin innehdller varor och tjinster som vi
anser inte har paverkats i nigon hogre utstrickning av digitaliseringen. I
denna kategori placerades resterande produktgrupper (exempelvis dagisav-
gifter). Genom att summera vikterna i respektive kategori dr var uppskatt-
ning att ca 30 procent av varorna och tjinsterna i KPI-korgen hittills har
péverkats direket eller indirekt av digitaliseringen. Med samma KPI-korg
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har vi sedan sokt uppskatta om varorna och tjansterna kommer att paverkas
mirkbartav digitaliseringen under den nirmaste 10-drsperioden. Var skatt-
ning frin denna 6vning ir att ytterligare sju procent av KPI-korgen kommer
att pdverkas mirkbart direke eller indirekt av digitaliseringen framéver.?

Samtidigt som virdet pd det som kan digitaliseras sjunker mot noll 6kar
virdet pa det icke digitaliserbara. Detta dr mycket tydligt inom musikbran-
schen, dir artister inte lingre pd samma sitt tjinar pengar pé forsiljning
av CD-skivor eller musiknedladdning, utan pi konserter och reklamupp-
drag etc. Vi betalar exempelvis ingenting for att se en artist pd Youtube men
ir beredda att betala mycket for en konsert (Schlingmann och Nordstrom
2014). Till exempel har priset pa teaterbiljetter 6kat med 7,6 procent under
det senaste dret.

3. Digitaliseringens inverkan pd ekonomins utveck-
ling 4r svar att mita i officiell statistik

Forskaren Robert J Gordon hivdar att de senaste arens dimpade produk-
tivitetsutveckling som uppmiits visar pa betydande avmattning i tillvixten
(Gordon 2012). Argumentet ir att produktivitetsvinsterna fran I'T-eran har
avtagit och att den demografiska utvecklingen, som generellt innebir att
andelen ildre i befolkningen blir storre, medfor en ligre tillvixt. Det finns
dock flera faktorer som innebir att de potentiella produktivitetsvinsterna
tvirtom eventuellt underskattas och att utvecklingen inte 4r avtagande:

o Gratis digitala tjdnster ger mervirde till ekonomin men fingas inte upp
i BNP. Dessutom leder digitala tjanster till utebliven konsumtion av tra-
ditionella fysiska varor. Exempelvis skapar ett gratis Skype-samtal ett
virde som inte inkluderas i BNP. Samtidigt uteblir ett traditionellt tele-
fonsamtal och BNP, allt annat lika, minskar. P4 samma sitt kommer inte
det 6kade konsumentvirdet av ate lisa tidningen gratis pd din lisplatta, i
stillet fér att kopa en tidning, in i BNP och BNP-6kningen uteblir efter-
som du inte betalade f6r en kopt tidning.

o Bittre optimering av vir tid skapar effektivitetsvinster. I dag kan vi
bestimma bide vad och nir vi vill se pd TV. Samma sak giller for var
konsumtion. Vi behéver inte handla under mitten av dagen dé vi dr som
mest produktiva. Virdet av vir tid och produktivitet mits inte heller
fullt ut i officiell statistik (Hal Varian 2014).

e Liksomivarje teknologiskt paradigmskifte finns en viss efterslipning av
produktivitetsokningar. Det tar tid for institutioner och organisationer
att anpassa sig till de nya férutsittningarna. Forskning visar att produk-

2 KPI-korgen som vi utgick ifran bestod av 36c olika varor och tinster. Av dessa placera-
des tre som direkt paverkade, 113 som indirekt paverkade och 244 som inte piverkade. I vira
skattningar f6r den nirmaste 10-drsperioden har vi delat in 10 som direkt piverkade, 148 som
indirekt paverkade och 202 som inte piverkade.

3 Swedbanks berikningar av detaljerad KPI-data fran Statistiska centralbyrin (SCB).
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tivitetseffekten av digitaliseringen t o m kan vara negativ om utbild-
ningsnivin inom foretaget ir 1lag (Jacobsen m fl 2012). Diremot ir den
hogre ju mer utbildad féretagets personal ir.

Vir hypotes dr att digitaliseringen leder till produktivitetsokningar som dr svdra att

fanga i officiell statistik. Det skulle innebira att BNP-utvecklingen 4r under-
skattad. Nationalrikenskaperna utvecklades for att mita produktionen av
fysiska varor (Coyle 2014). Metoderna har kontinuerligt utvecklats éver
tid for ate anpassas till forindringar i ekonomin, men nir fysiska varor
omvandlas till digitala tjinster uppstar svarigheter att mita detta i natio-
nalrikenskaperna.

Svensk produktivitet har utvecklats svagt de senaste aren (se figur 3).
Samtidigt har vi haft realldnedkningar. Enhetsarbetskostnaderna ér foreta-
gens kostnader for loner och formaner justerade for férandringar i arbets-
produktivitet. De svenska reallénedokningar i kombination med ldga pro-
duktivitetsokningar ir normalt sett inflationsdrivande. Samtidigt har detta
kostnadstryck inte synts i inflationen. Om produktiviteten underskattas, dr
kostnadstrycket inte sd stort och skulle delvis kunna férklara diskrepansen
mellan kostnadstrycket och inflationen.

Vi exemplifierar med strommad musik. Berikningarna av inflationen
bygger pa en KPI-korg dir olika varor viktas enligt hushéllens konsum-
tionsutgifter. Inflationen, mitt som konsumentprisindex, avser att visa hur
konsumentpriserna i genomsnitt utvecklas for hela den privata inhemska
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Produktivitet uppde-
lat pé sektorer i Sve-
rige, basdr 1980=100
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konsumtionen, de priser konsumenterna faktiskt betalar. Konsumtion av
CD-skivor 4r ldtt att registrera och inkludera i métt éver hushéllens kon-
sumtion i nationalrikenskaperna. Konsumtion av en digital tjinst, exem-
pelvis ett abonnemang dir du kan lyssna obegrinsat pa musik, ir inte lika
lite att mita. Det dr inte heller lika litt som tidigare att 6verfora hushallens
konsumtionsutgifter till andelar i en KPI-korg och mita prisutvecklingen.

Nedladdning och stromning av bide musik och filmer ingir i hushél-
lens konsumtion i nationalrikenskaperna i kategorin “kulturella tjanster”.
I denna kategori ingir dven en rad andra tjinster sisom teater, bio, bib-
liotek, museer, tv m m. Nir SCB beriknar férindringen i hushallens kon-
sumtion av strommade tjdnster utgdr man ifrin omsittningen i de foretag
som tillhandahéller dessa tjinster till hushallen. Omsittningen rapporteras
i lopande priser och SCB anvinder en konsumtionsdeflator for att berikna
utvecklingen i fasta priser.

Detinnebir att SCB fingar upp om allt fler betalar for abonnemang och
om abonnemangen blir dyrare. Om utbudet av musik ¢kar kraftigt inom
ett abonnemang, eller om du lyssnar pa allt fler latar, dr det svért att finga
denna konsumtionsékning. For konsumenten dr marginalkostnaden for
att lyssna pé ytterligare en lit noll. Det konsumentéverskott som digitali-
seringen innebir fingas inte i nationalrikenskaperna och syns dirfér inte
direkt i BNP-utvecklingen frin anvindningssidan.

Ytterligare ett perspektiv pa svirigheten att finga digitaliseringens effek-
ter pd ekonomin via nationalrikenskaperna dr jimforelsen mellan konsum-
tionsutgifter i BNP-statistiken och i KPI-korgen. Metoderna skiljer sig t.
Hur miter man prisutvecklingen nir marginalpriset gir mot noll? I fallet
med strommad musik anvinder sig SCB av kostnaden for ett abonnemang
for att mita prisutvecklingen i KPI-korgen. Om utbudet av musik i abon-
nemanget okar kvalitetsjusteras abonnemangskostnaden till viss del.

Slutligen, som vi tidigare nimnt, varor som ir gratis registreras inte i
BNP eftersom det inte innebir en konsumtionsutgift. Digitala tjinster
inkluderar bl a nyheter, e-post, sociala medier som Facebook och fildel-
ningsprogram som Dropbox. Detta ir tjinster som tidigare inte existerade
eller som vi tidigare betalade for. Det virde som dessa tjinster innebir for
konsumenten fingas inte i nationalrikenskaperna.

4. Policydtgirder avgor digitaliseringens effekt
pa tillvixten

”Det (BNP) idr ett mitt anpassat for 19oo-talets ekonomier med masspro-
duktionen av fysiska varor, inte for den snabba innovationstakten eller for
allt fler immateriella digitala tjinster” (Diance Coyle 2014, s 6).

PKrafterna bakom digitaliseringen kommer framfor allt genom effek-
terna pd marginalkostnaderna, dir kostnaderna for dtkomst, upptickt och
distribution av varor och tjinster minskar mot nirmare noll” (McKinsey
Global Institute 2014, s 11).
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Vi har i den hir artikeln lyft hur digitalisering leder till att fysiska varor
blir tjanster, marginalkostnader f6r produktion faller och den internatio-
nella konkurrensen okar dven inom traditionellt mer skyddade tjinstebran-
scher. Som citaten ovan belyser ir det svirt att mita och analysera pa vil-
ket sitt och i vilken omfattning digitaliseringen paverkar den ekonomiska
utvecklingen. For att 6ppna upp for en diskussion om de méjligheter och
hot som digitaliseringen medfér har vi visat pd trender pd arbetsmarkna-
den, inflationen och produktiviteten som kan vara relaterade till digitali-
seringen.

Statistiken tyder pd att vi inte fullt ut drar nytta av digitaliseringens
potential. De senaste dren har karakteriserats av svag produktivitetstill-
vixt och tilltagande polarisering pi arbetsmarknaden. Hogre produktivitet
inom vissa branscher motverkas av att sysselsittningen okar i tjinstebran-
scher med lig produktivitet. De goda produktivitetsvinsterna som digitali-
seringen kan leda till motverkas av utmaningar pi arbetsmarknaden.

For att skapa nya jobb och dra nytta av digitaliseringens potential krivs
att innovationer dger rum.* Det ir siledes avgérande hur klimatet for nya
foretag ser ut. En dynamisk arbetsmarknad ir central. Beslutsfattare har
en avgorande roll for att Sverige ska kunna omfamna de mojligheter som
digitaliseringen medfor. For att ersitta de jobb som gar forlorade behovs
satsningar pa innovationer och utbildning. En dynamisk och diversifierad
arbetsmarknad kan underlittas genom 6ppenhet for arbetskraftsinvand-
ring. Innovationer driver produktivitetstillvixten och dirmed ekonomisk
tillvixt och svensk konkurrenskraft pa lingre sikt. Digitaliseringen kom-
pletterar vilutbildad arbetskraft. Utbildningssatsningar, pa bide bredd och
spets, kommer att vara avgorande for att motverka teknologisk arbetslos-
het. Mangfald och spetskompetens kommer att vara centrala pa framtidens
arbetsmarknad. Arbetskraftsinvandring dr hir en outnyttjad potential.
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